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ZAPYTANIE OFERTOWE O CENE nr 2/NEWURBPACT/2020 z dnia 1.10.2020 r.

W zwigzku z realizacjg projektu pn. Nowy model urbanizacji w Polsce - praktyczne wdrozenie zasad
odpowiedzialnej urbanizacji oraz miasta zwartego (NEWURBPACT - Umowa nr
1/384689/20/NCBR/2019), realizowanego w ramach GOSPOSTRATEG - strategicznego programu
badan naukowych i prac rozwojowych ,Spoteczny i gospodarczy rozwdj Polski w warunkach
globalizujacych sie rynkéw”, zapraszamy do ztozenia oferty na Badanie ilosciowe uwarunkowan i
percepcji procesu rozpraszania zabudowy w Polsce.

I.  ZAMAWIAJACY

Uczelnia tazarskiego
ul Swieradowska 43
02-662 Warszawa
NIP: 527 02 09 936

Il.  INFORMACJE OGOLNE

1. Zamawiajacy nie jest zobligowany do stosowania Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zamoéwien Publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986, z pdzn. zm.). Do niniejszego Zapytania
Ofertowego nie stosuje sie w/w Ustawy.

2. Szacunkowa wartos¢ niniejszego zamowienia nie przekracza 30 tys. PLN netto, tj. bez podatku
od towardw i ustug (VAT), a postepowanie prowadzone jest w formie rozeznania rynku.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do anulowania procesu wyboru Wykonawcy przed
terminem sktadania ofert bez podania przyczyny.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania po terminie sktadania
ofert jezeli: nie ztozono zadnej oferty niepodlegajacej odrzuceniu; cena najkorzystniejszej oferty
przekracza mozliwosci finansowe Zamawiajgcego; postepowanie jest obarczone istotng wadg;
w wyniku zmiany obiektywnych warunkéw, realizacja zamdwienia nie lezy w interesie
Zamawiajgcego; w przypadku dokonania zmian w projekcie Zamawiajacego, ktérego dotyczy
postepowanie ofertowe, ktére sprawig, iz wykonanie zamdwienia nie bedzie lezato w interesie
Zamawiajacego.

5. Zamawiajacy przewiduje zastosowanie w umowie z Wykonawca kar umownych:

,1. W razie opdznienia w wykonaniu przedmiotu umowy Zamawiajgcy ma prawo do
naliczenia kary umownej w wysokosci 0,5 % umodwionego wynagrodzenia za kazdy
rozpoczety dzien opdznienia.

2. W razie opdznienia przekraczajgcego 30 dni Uczelnia, niezaleznie od kar przewidzianych
w ust. 1, moze od umowy odstgpic.

3. Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng za odstgpienie od umowy lub
rozwigzanie umowy przez ktorgkolwiek ze stron z przyczyn wystepujgcych po stronie
Wykonawcy w wysokosci 20% tgcznej wartosci umowy brutto.

4. Zaptata kar umownych nie wytgcza odpowiedzialnosci odszkodowawczej (uzupetniajacej)
Wykonawcy wobec Zamawiajgcego, na zasadach okreslonych w Kodeksie Cywilnym.”

. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem niniejszego zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie Badania
ilosciowego uwarunkowan i percepcji procesu rozpraszania zabudowy w Polsce
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w ramach projektu: Nowy model urbanizacji w Polsce - praktyczne wdroZenie zasad
odpowiedzialnej urbanizacji oraz miasta zwartego (NEWURBPACT).

2. Wykonawca ma przeprowadzi¢ badanie ankietowe dotyczacego proceséw suburbanizacji
i dezurbanizacji w Polsce.

3. Zadania Wykonawcy:

a. Przygotowanie badania:

I. Wylosowanie préby z panelu badawczego
Il. Przystosowanie ankiety do realizacji metodg CAWI na podstawie dostarczonego
przez Zamawiajgcego kwestionariusza,

b. Realizacja badania:

I. Realizacja wywiadéw technikg wywiadu internetowego - CAWI z
wykorzystaniem panelu internetowego, pozwalajgcego na dobdr proby sposréd
szerokiego grona internautow, ktérzy wyrazili wczesniej zgode na udziat w
rozmaitych badaniach internetowych w ramach panelu.

Il. Monitorowanie realizacji badania.

c. Przygotowanie i przekazanie produktéw badania:

I. Opracowanie zbioru danych z badania w formacie akceptowanym przez
program SPSS lub w innym, uzgodnionym z Zamawiajacym.

Il. Opracowanie raportu technicznego i przekazanie dokumentacji technicznej
z realizacji badania.

4. Prdba — zrealizowana préba musi liczy¢ nie mniej niz 1500 oséb. Wykonawca okresli liczebnos¢
proby, ktorg nalezy wylosowaé, aby uzyskac¢ oczekiwang liczbe zrealizowanych wywiaddw.
Oczekuje sie, ze wyniki przeprowadzonego badania bedzie mozna uogdlnia¢ na populacje
mieszkancow kraju w wieku 18-64 lata. Wykonawca przedstawi szczegdétowa koncepcje doboru
proby na etapie opracowania schematu metodologicznego badania. Za dostarczenie préby
odpowiada Wykonawca.

5. Narzedzie badawcze — w badaniu ma by¢ zastosowany kwestionariusz badawczy dostarczony
przez Zamawiajgcego. Kwestionariusz zawiera ok. 60 pytan wraz z metryczkg, w tym do 4 pytan
otwartych, ktorych zakodowanie bedzie nalezato do Zamawiajgcego. Czas wykonania ankiety
przez respondenta nie powinien przekraczaé 25 minut.

6. Produkty badania:

a. Schemat metodologiczny badania - Wykonawca dostarczy opis proponowanego
schematu doboru préby przed rozpoczeciem procesu zbierania danych, do
zaakceptowania przez Zamawiajgcego.

b. Raport metodologiczny — po zakonczeniu realizacji badania Wykonawca przygotuje
koricowy raport metodologiczny, ktéry musi zawierac:

I. Charakterystyke panelu internetowego, w tym odsetka uczestnikdw panelu
spetniajgcych zatozenia udziatu w badaniu,

Il. Informacje na temat reprezentatywnosci uczestnikow panelu dla badanej
populacji generalnej,

c. Sprawozdanie z realizacji badania (zatacznik do raportu metodologicznego), ktére musi
zawierac:

I. Informacje na temat przebiegu badania: okres realizacji, problemy napotkane
w zwigzku z realizacjg, ewentualnie — wskazanie waznych wydarzen, ktore
mogty wptynac¢ na wyniki badania,

Il. Statystyki na temat struktury zrealizowanej proby zestawione ze statystykami
dotyczgcymi populacji dorostych mieszkancéw Polski w wieku 18-64 lata.

d. Raport musi byé sporzadzony pod kierunkiem kierownika badania/opiekuna
merytorycznego badania.
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e. Wyzej wymieniony raport musi by¢ przekazany takze w formie dokumentu Microsoft
Office Word. Od momentu dostarczenia raportu przez Wykonawce Zamawiajacy ma 5
dni roboczych na akceptacje raportu i zgtoszenie dostrzezonych wad, na ktérych
usuniecie Wykonawca ma 5 dni roboczych. Dostrzezone wady zostang zgtoszone
Wykonawcy drogg mailowa.

f.  Zbiér danych z badania:

I. Wykonawca dostarczy kompletny zbidr danych zawierajgcy wyniki badania.
Zbiér danych z badania musi zawiera¢ zmienne odpowiadajgce wszystkim
pytaniom z kwestionariusza oraz etykiety zmiennych i wartosci. Braki danych
oraz odmowy odpowiedzi powinny by¢ oznaczone kodami specjalnymi (tj.
wartosciami liczbowymi spoza zakresu wartosci przyjmowanych przez
poszczegdlne zmienne).

Il. Zamawiajgcy dokona ostatecznego przegladu, weryfikacji i edycji zbioréw
danych i zgtosi Wykonawcy ewentualne zastrzezenia do kompletnego zbioru
danych. Wykonawca usunie wskazane przez Zamawiajacego wady
dostarczonych zbioréw danych.

. Wykonawca obliczy wagi analityczne do zbioru danych z badania.

g. Procedura przekazywania produktéw — do kazdego przekazanego produktu
Zamawiajagcy ma prawo wnie$¢ uwagi zgodnie z terminami wskazanymi w
harmonogramie. Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ uwagi Zamawiajgcego w
terminach wskazanych w harmonogramie. Zamawiajgcy ma prawo wnie$¢ kolejne
uwagi do produktow, o ile ich jakos$¢ niezadowalajaca.

7. Harmonogram badania: Oferent zaproponuje harmonogram badania biorgc pod uwage, ze
zaakceptowany zbiér danych z badania musi by¢ dostarczony najpdzniej 3 tygodnie od
zawarcia umowy.

IV.  TERMINY | MIEJSCE WYKONANIA ZAMOWIENIA

1. Termin wykonania zamdwienia: zakonczenie wykonania zamdwienia musi nastgpi¢ nie pézniej
niz 3 tygodnie od zawarcia umowy. Zamawiajgcy na etapie realizacji zamdwienia, po
uwzglednieniu obiektywnych warunkdow realizacji prac w drodze aneksu do umowy moze
wydtuzy¢ termin realizacji zamdwienia w trosce o zachowanie wysokiej efektywnosci realizacji
projektu. Wskazane uprawnienie przystuguje wytgcznie Zamawiajgcemu.

2. Miejsce wykonania zamdéwienia: u Wykonawcy.

V.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

1. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegaé sie Wykonawcy, ktérzy posiadajg niezbedng wiedze
i doswiadczenie oraz dysponujg odpowiednim potencjatem niezbednym do prawidtowej
realizacji zamowienia co potwierdzi spetnienie tgcznie nastepujgcych warunkéw udziatu w
postepowaniu:

a. Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykonali minimum 20
badan za pomocg panelu internetowego;

b. Wykonawca korzysta z panelu internetowego liczagcego minimum 50 000 aktywnych
uzytkownikow.

2. W celu potwierdzenia spetnienia przez Wykonawce warunkow udziatu w postepowaniu
okreslonych w ust. 1 Zamawiajgcy wymaga ztozenia oswiadczenie o posiadanym doswiadczeniu
niezbednym do wykonania zamdwienia stanowigcego Zatgcznik nr 5.

3. Zmozliwosci ubiegania sie 0 zamowienie wykluczone sg podmioty, ktore sg powigzane osobowo
lub kapitatowo z Zamawiajgcym lub Konsorcjantami (Ministerstwo Rozwoju, Instytut Rozwoju
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Miast i Regiondw). Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzanie
miedzy Zamawiajgcym lub Konsorcjantami oraz osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub Konsorcjantéw oraz osobami wykonujgcymi
w imieniu Zamawiajacego lub Konsorcjantdw czynnosci zwigzane z przygotowaniem
i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci
na stanie gdy Wykonawca jest:

a. podmiotem powigzanym lub bedgcym jednostka zalezng, wspotzalezng lub dominujaca
w relacji z Liderem konsorcjum (Ministerstwo Rozwoju) lub Konsorcjantami
(Zamawiajacy, Instytut Rozwoju Miast i Regiondéw) w rozumieniu ustawy z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2018 r. poz. 395);

b. podmiotem pozostajgcym z Liderem konsorcjum lub Konsorcjantami lub cztonkami ich
organdw w takim stosunku faktycznym lub prawnym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostajgcym
w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa do drugiego
stopnia wifacznie, stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, takze poprzez
cztonkostwo w organach Zamawiajgcego lub Konsorcjanta,

c. podmiotem powigzanym lub/i partnerskim w stosunku do Lidera konsorcjum lub
Konsorcjanta w rozumieniu Rozporzgdzenia Komisji (UE) Nr 651/2014,

d. podmiotem powigzanym osobowo z Liderem konsorcjum lub Konsorcjantem w
rozumieniu art. 32 ust. 2 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarodw i ustug
(Dz. U.z2017r. poz. 1221, ze zm.).

4. W celu potwierdzenia braku powigzan osobowych lub kapitatowych z Zamawiajgcym i
Konsorcjantami Oferent jest zobowigzany do ztozenia stosownego oswiadczenia stanowigcego
Zatacznik nr 2.

5. Oferent, ktéry nie wykaze spetnienia wyzej wymienionych warunkéw udziatu
w postepowaniu zostanie wykluczony z udziatu w postepowaniu (oferta nie bedzie podlegac
dalszej ocenie).

VI. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Kazdy Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

2. Oferent musi sporzadzi¢ oferte w jezyku polskim na Formularzu ofertowym stanowigcym
Zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania.

3. Oferent ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

4. Ztozona oferta musi uwzgledniaé wszystkie zobowigzania, obejmowaé wszystkie koszty i
sktadniki zwigzane z wykonaniem zamdwienia.

5. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

6. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

7. Oferta musi by¢ podpisana przez oferenta lub osoby/osobe uprawniong do reprezentowania
oferenta.

8. Termin zwigzania ofertq: 45 dni kalendarzowych.

9. Oferta moze by¢ ztozona w formie pisemnej lub elektronicznej (skany dokumentéw).

10. Dokumenty wchodzace w sktad oferty mogg by¢ dostarczone w formie elektronicznej
zeskanowanych, podpisanych dokumentow.

VII. ZAWARTOSC OFERTY:

1. Kompletna ztozona oferta musi zawierac:
a. Woypetniony i podpisany Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy
b. Podpisany Zatacznik nr 2 — Oswiadczenie o braku powigzan osobowych Ilub
kapitatowych Oferenta z Zamawiajgcym
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c. Woypetniony i podpisany Zatgcznik nr 3 — Informacje odnosnie panelu internetowego i
liczby wywiaddw kognitywnych
d. Woypetniony i podpisany Zatgcznik nr 4 — Harmonogram wykonania zamodwienia,
zawierajacy w szczegdlnosci terminy wykonania prac wskazanych w pkt. I11.3
e. Podpisany Zatgcznik nr 5 — Oswiadczenie o posiadanym doswiadczeniu niezbednym do
wykonania zamdwienia
2. Wykonawca przed terminem sktadania ofert ma prawo do wprowadzenia zmian lub wycofania
oferty poprzez pisemne powiadomienie drogg opisang dla sktadania ofert oraz dodatkowo
oznaczone stowami ZMIANA lub WYCOFANIE.

VIII. ZAMAWIAJACY DOKONA OCENY OFERTY WEDLUG NASTEPUJACYCH KRYTERIOW:

1. Cena brutto oferty - maksymalnie C = 70 pkt.
Liczba punktéw zostanie obliczone w nastepujacy sposdb:
C=(C min./Cx)*70
C — liczba punktéw przyznanych danej ofercie za cene brutto
C min — najnizsza cena brutto sposrdd ztozonych ofert (z pominieciem ofert ztozonych przez
wykonawcéw wykluczonych z postepowania i ofert odrzuconych)
Cx — cena brutto rozpatrywanej oferty

2. Przeprowadzenie wywiadéw kognitywnych sprawdzajacych kwestionariusz — maksymalnie

Dk =15 pkt.
Liczba punktéw przyznawana na podstawie wykazanej liczcby wywiaddw kognitywnych
sprawdzajagcych kwestionariusz, ktérg Oferent: zobowigzuje sie przeprowadzi¢ w ramach
przedstawianej oferty:

a) za przeprowadzenie do 2 wywiaddéw kognitywnych — przyznanie 0 pkt

b) za przeprowadzenie 3 wywiaddw kognitywnych — przyznanie 5 pkt

c) za przeprowadzenie 4 wywiadow kognitywnych — przyznanie 10 pkt

d) za przeprowadzenie 5 lub wiecej wywiaddw kognitywnych — przyznanie 15 pkt

3. Cechy panelu internetowego - maksymalnie P = 15 punktéw.
W ramach drugiego kryterium metodologicznego ocenie podlega¢ bedg cechy panelu
internetowego, z ktérego Wykonawca skorzysta w realizacji badan.

a) Catkowita liczba aktywnych uczestnikéw panelu internetowego Wykonawcy (jego
Konsorcjanta lub Podwykonawcy) wedtug stanu na 31 marca 2020 r.. W ramach tego
kryterium Wykonawca moze zdoby¢ maksymalnie 10 punktow. Przez aktywnych
uczestnikdw panelu rozumie sie osoby zarejestrowane w bazie panelu, ktére wziety
udziat w badaniu CAWI realizowanym przez Wykonawce/jego konsorcjanta lub
podwykonawce w ciggu ostatnich 12 miesiecy.

P = (Px/ Pmax) *10

P — liczba punktdw przyznana danej ofercie za wielkos¢ panelu

Pmax — maksymalna liczba uczestnikow zaoferowana w odpowiedzi na zapytanie

Px — liczba uczestnikéw panelu w rozpatrywanej ofercie

Jezeli liczba aktywnych uczestnikéw panelu jest mniejsza niz 50 000 — Wykonawca
otrzymuje 0 pkt.

b) Jakos¢ i reprezentatywnosc panelu internetowego: Wykonawca (jego Konsorcjant lub
Podwykonawcy) realizuje procedury majace na celu utrzymanie wysokiej jakosci bazy
danych respondentéw panelu. Zamawiajgcy przyznaje 5 punktéw, jesli w przypadku
panelu internetowego Wykonawca (jego Konsorcjant lub Podwykonawcy) moze
zagwarantowag, ze spetnione sg tacznie nastepujgce warunki:
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i. Na etapie rekrutacji, uczestnicy panelu internetowego sg weryfikowani, tak aby
unikng¢ wielokrotnego wystepowania tej samej osoby pod réznymi
identyfikatorami,

ii. W ciagu ostatnich 24 miesiecy do rekrutacji uczestnikdw panelu internetowego
wykorzystywano rowniez badania realizowane technikami PAPI/CAPI na
probach losowych dobieranych z operatu populacji generalnej,

4. Ostateczna ocena punktowa oferty
Sposdb obliczenia koricowej oceny punktowej oferty S:
S=C+Dk+P

Gdzie:

C —liczba punktéw uzyskanych za kryterium ,,Cena brutto” przez oceniang oferte

Dk — liczba punktéw uzyskanych za kryterium ,,Opis procedury kontroli poprawnosci wyboru
gospodarstwa domowego metodg "random route" (Sciezki losowej)” przez oceniang oferte

P — liczba punktéw uzyskanych za kryterium ,Cechy panelu internetowego” przez oceniang
oferte.

Maksymalna liczba punktéw uzyskana po zsumowaniu punktéw za spetnienie wszystkich
kryteriéw oceny wynosi 100.

Oferty uszeregowane zostang pod wzgledem liczby uzyskanych punktéw ogdétem S, w kolejnosci
od najwyzszej do najnizszej liczby punktéw.

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzymata najwiekszg liczbe punktow
S obliczonych wedtug wzoru podanego w pkt. VIII.4. Ocena bedzie liczona z doktadnoscig do 2
miejsc po przecinku.

Jezeli nie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze zostaty ztozone
oferty o takiej samej liczbie punktéw Zamawiajgcy wybierze Wykonawce, ktéry zaoferowat
najnizszg cene.

IX. DODATKOWE WYMAGANIA WOBEC OFERENTA

1. Zamawiajagcy zastrzega sobie mozliwo$¢ negocjowania ceny z Oferentem, ktéry ztozy
najkorzystniejszg oferte lub ze wszystkim Oferentami, ktérzy nie zostali wykluczeni z
postepowania i ztozyli oferty niepodlegajagce odrzuceniu w przypadku, gdy cena
najkorzystniejszej oferty przekracza budzet, ktéorym dysponuje Zamawiajgcy.

2. W przypadku, gdy wybrany Wykonawca odstgpi od podpisania umowy z Zamawiajgcym,
mozliwe jest podpisanie przez Zamawiajacego umowy z kolejnym Wykonawcg, ktory w
postepowaniu uzyskat kolejng najwyzszg liczbe punktow.

3. Zamawiajagcy moze w toku badania i oceny ofert zgda¢ od Oferentéw wyjasnien oraz
dokumentdéw dotyczacych tresci ztozonych ofert.

X. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferty powinny zosta¢ dostarczone:
a. osobiscie, pocztg tradycyjng lub kurierem na adres siedziby biura projektu
Zamawiajgcego:

Uczelnia tazarskiego
ul. Swieradowska 43
02-662 Warszawa
pokaoj 307

z dopiskiem na kopercie: ,Oferta - Dotyczy projektu NEWURBPACT”
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b. Drogg elektroniczng (skan dokumentacji w formacie PDF) na adres e-mail:
badania@lazarski.edu.pl

c. W temacie wiadomosci e-mail nalezy wpisaé: , Oferta - Dotyczy projektu
NEWURBPACT”.

Termin ztozenia oferty: 9 pazdziernika 2020 r., do godz. 10:00 (decyduje data i godzina
wplywu do Zamawiajgcego.)
Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

w

sprawach zwigzanych z zapytaniem ofertowym prosimy kontaktowac¢ sie z

przedstawicielem Zamawiajacego, dr tukaszem Konopielko nr tel.: 506 014 863; e-mail:
lukasz.konopielko@lazarski.pl

Wykaz zatacznikéw:

a.
b.

Formularz ofertowy (Zatgcznik nr 1).

Oswiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych Oferenta z
Zamawiajgcym (Zatgcznik nr 2)

Informacje odnosnie cech panelu internetowego, z ktérego Wykonawca skorzysta w
realizacji badan i liczby wywiaddw kognitywnych sprawdzajgcych kwestionariusz,
ktére zobowigzuje sie przeprowadzi¢ Oferent (Zatgcznik 3).

Harmonogram wykonania zamdwienia - proponowany przez Oferenta (Zatgcznik nr 4).
Oswiadczenie o posiadanym doswiadczeniu niezbednym do wykonania zamdwienia
(zatacznik nr 5).
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